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Fritidsbatkonferansen 2016, Trude Gaare UTEN ALKOHOL
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Partnere i Klar for sjoen-
kampanjen:
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En bredspekteret
kampanjemodell

Anbefalt av WHO

Sammensatte virkemidler

Samme budskap gjennom mange kanaler
Langsiktighet

Gjentagelse

Ulike arenaer

AV-OGTIL"

LLLLLLLLLLL



Kampanijen bygger pa:

Problembeskrivelse
Analyse/research

Hva og hvem vil vi na
Nettverk og samarbeid

Virkemidler
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Godt voksne menn i motorbat, som er ute Isery St, O
med fiskesngre, som tar en gl eller tre eller fem —"er prims rmé’\_lrgruppa.\ Ve
Disse kara (og andre batfolk) skal fa med seg at a vaere Klar for sjgen er a

- veere klar i hodet. Med saklig og faktabaser§y forn_1asjon,_ute'n;"p'ek.eﬁ‘ﬁﬁ“é'r. :

§
i{/ 2 ‘_—e——-z({%gfg: v =

| N
= \\4 N




& Husk vest i bat
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' Havnepolitiet i Oslo har batelagt dobbelt sa mange Styr uten Styrepl s m—

Vent med ankerdrammen til du er forteyd. #leggetil #alkovett

Vent med ankerdrammen. #alkovett nrk.no/ostlan
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Flere promillekjerer til sjos garmelde nyhersoyraeneom - NN

° en undersokelse fra |

alkovettorganisasjonen «Av og til»
Der svarer 75 prosent av de som har
eller disponerer fritidsbat, at de ville
bedt en beruset batferer om & la

Havnepolitiet i Oslo har betelagt dobbelt sa mangg
fior for promillekjering pa fjorden

hiten lisea lindarcakalcag or
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‘»lte Redningsselskapet, Rede
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B0t alkovett pa sjoen.

eg pa nytt med
rar til

B bater og yrende liv p3
¥ cer. Vier her for &
olitiet, for &

ntroll av promille,

nakke om alkovert til
ef Einar Andreassen
" i ei pressemelding

e Kors, politiet, bétforeninger,
Skapet og batbransjen er til stede langs hele
—Sten med kampanjen Kiar for sjen | sommer.

isbater er en god KV "heimdal” (Foto: Lars Antonsen)
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Vapner seg med lakrisbater
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Kampanjeresultater

+ 71 % av befolkningen over 18 ar la merke til
promillebudskapet i 2015.

« 58 % la merke til budskapet i presse eller sosiale
medier.

+ 52 % av alle mellom 18 og 29 ar sa filmen.

. Ca. 360.000 mgtte kampanjen pa arrangementer,
i kontroller eller annen aktivitet.

« 60 000 batfﬂrere sier kampanjen har hatt
innvirkning pa deres egen drikking i bat.

I
M Kampanjemaling gjennomfgrt av Ipsos, 510 intervjuer pa web, august 2015 AVOGTIL
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Holdningsendring

“I summen av alt dette ligger var vurdering av kampanjens
betydning, at den opprettholder en kollektiv bevissthet
omkring risiko, farer og avholdenhet/mdtehold i relasjon til
det & kjore fritidsbdt. Folk flest far gjentatte padminninger
om betydningen av dette, noe som bidrar til § befeste og i

noen grad ogsa styrke holdninger og atferd."

IRIS, Alkoholfrie soner, evaluering av AV-OG-TILs Z
jl[ IRI S kampanjearbeid, 11. august 2011. AV-OGTIL
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